2026年宣传推广服务项目需求内容
	序号
	服务项目
	内容
	数量
	服务要求

	1
	新媒体品牌运营策略
	医院年度新媒体运营及品宣策略制定
	1个
	根据年度疾病宣传日、医院活动等日常运营需要，制定不同阶段的运营策略计划。

	2
	自媒体运营
	公众号（服务号）
	240篇
	1、将科室供稿进行规范、整合、编辑、发布，完成公众号的日常运营（不少于200条/年），内容包含出生缺陷、母婴安全、艾滋病防治等相关科普文章；

2、选取优秀科室供稿内容48篇（1篇/周），在专业素材基础上进行趣味改编；

	
	
	公众号（订阅号）
	
	

	
	
	视频号、抖音号、小红书
	260条
	根据每月工作规划，策划、撰写、拍摄、制作母婴安全、艾乙梅“三病”防治等相关科普宣传的短视频，同时配合时事热点还需增加其他视频。

	3
	品宣视频拍摄
	节点视频
	4条
	制作重要节点视频4条/年，如：512护士节、母乳喂养日等。

	
	
	大型创意视频
	2条
	为医师节、春节制作年度创意视频，不限于年度神曲改编、医生MV便装拍摄等创意形式。打造年度出圈视频。

	4
	名医名科视频
	网红科室/医生打造
	96条
	建立医院内容矩阵，根据医生特征量身打造 医生/科室个人IP，通过专家个人故事、技术科普等多元化内容，结合平台资源，着力孵化院内 “网红科室”，塑造在内江地区具有影响力的“专家IP”与“技术名片”。

	5
	重要项目专项宣传视频
	4个重点项目专项宣传
	20条
	为医院重要项目、核心技术，制作专项宣传系列视频，每个项目制作视频5条，共计20条。

	6
	协助事项
	拍摄采编
	4次
	协助医院完成重要节点、重要活动等重大事项的拍摄采编需求。

	7
	媒体品宣
	综合媒体
	60篇
	在今日头条、腾讯新闻、搜狐新闻、网易新闻等各大综合媒体发布医院新闻稿，营造内江妇幼品牌网络热度及扩大品牌声量。

	
	
	垂直媒体
	60篇
	在各大母婴、妇幼、医疗相关垂直媒体发布医院稿件，营造内江妇幼品牌网络热度及扩大品牌声量。

	8
	媒体发稿考核
	国家级
	10 篇
	撰写稿件并发布国家级稿件10篇：新华社/人民日报/中央广播电视台（国际在线）/中国新闻社（网）/人民网/新华网/健康报（网）等

	
	
	省级
	30篇
	撰写稿件并发布省级稿件30篇：四川日报(川观新闻)/四川电视台(四川观察)/四川新闻网（首屏新闻）/四川发布/四川手机报/四川工人日报/

	9
	网络环境优化
	知乎
	120条
	系统化部署百度SEO及群众口碑管理，针对“内江市妇幼保健院”、“内江月子中心”等核心关键词，优化搜索结果，展示正面、真实的患者评价与医院信息。

	
	
	问答
	120条
	

	
	
	贴吧
	120条
	

	10
	美工设计
	平面设计
	60张
	协助医院完成重要项目线上宣传的设计需求，如微信公众号头尾图、名医名科、排班、视频封面等。

	
	
	宣传海报
	28张
	结合二十四节气、传统节日及爱婴医院月、母乳喂养周、艾滋病宣传月等重要医疗节点，创作系列文化海报，持续传递品牌温度与文化内涵。

	11
	认证工作
	自媒体年度认证
	常规
	完成微信公众号/抖音号/视频号认证工作。

	12
	社群运营

	患者家委会

（微信）社群运营
	常态化
	协助医院与患者搭建沟通桥梁，开创内江妇幼优质服务创新模式。

	13
	舆情监测
	全网舆情监测
	常态化
	常态化开展内江市妇幼保健院全网舆情监测，主动发现舆情，建立台账并协助宣传办做好舆情处理，维护医院的良好社会形象。

	14
	品牌IP活化
	表情包
	16个
	以医院吉祥物“糖锅”、“甜妹”为原型，开发适用医患沟通及社群交流的场景化微信表情包，如“按时产检哦”、“加油妈妈”等


